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DOWNLOAD LEZIONI PRECEDENTI

www.iosonoazienda.it
Le email raccolte serviranno ad inviare le lezioni, 

comunicazioni di cambio orario ecc

http://www.iosonoazienda.it


LOGO?















LA SCELTA

Ognuno sceglie in base a:

- proprio gusto personale (amemipiacenting)
- in base al gia’ visto (codici di serenità/protezione)
- in base alla propria professione

La semiotica (dal termine greco σημεῖον semeion, 
che significa "segno") è la disciplina che studia i segni e il 

modo in cui questi abbiano un senso (significazione). 
(wikipedia)





OK





la vita è quella cosa che ci 
accade mentre siamo 

impegnati a fare altri progetti

La parola chiave è "consapevolezza" 
e, attraverso un percorso fatto di 

brevi capitoli da meditare e di 
semplici esercizi, ci conduce 

nell'intimità di noi stessi, alla scoperta 
dei nostri veri bisogni e desideri, e ci 
aiuta a scoprire chi siamo davvero e 

dove vogliamo andare. Il suo 
messaggio è forte e diretto: "Scopri 

te stesso e riprenditi la vita".



La parola chiave è 
"consapevolezza" 

Ci aiuta a scoprire chi 
siamo davvero e dove 

vogliamo andare. 

Il suo messaggio è forte e 
diretto: 

"Scopri te stesso e 
riprenditi la vita".
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+

+-
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5 lezioni per avere successo nel lavoro: Annalisa Monfreda



COME SEMBRARE INTELLIGENTE!



CAMBIARE IN 30 GIORNI…



DEFINIZIONE

Il tuo Personal Brand è la ragione 
per cui un cliente, un datore di lavoro o un partner ti sceglie

FARSI COMPRARE



CHE COS’E’ IL 
PERSONAL BRANDING



QUESTA DEFINIZIONE INTRODUCE ALTRI CONCETTI

Brand è quello che vuoi vendere

Reputazione è cosa gli altri 
comprano di te
Professionalità e cosa dimostri 
con i fatti











METODO DEL BUSINESS MODEL 
CANVAS

(poi in PERSONAL BRANDING CANVAS)





ISTRUZIONI



ESEMPIO FINALE COMPILATO



mittente



destinatario



Risultati attesi



in altre parole



chi ti aiuta?

cosa fai?

chi sei e 
cosa hai?

come ti 
rendi utile?

come 
interagisci?

come ti fai 
conoscere e 
porti valore?

a chi sei 
utile?

cosa 
ottieni?cosa dai?



PERSONAL 
BRANDING

CANVAS





PARLIAMO DI NOI

La tua Identità
La tua Offerta
Ragioni per Credere a ciò che offri

(la parte del Canvas che ti descrive)







PARLIAMO DI NOI

La tua Identità
La tua Offerta
Ragioni per Credere a ciò che offri

(la parte del Canvas che ti descrive)





PARLIAMO DI NOI

La tua Identità
La tua Offerta
Ragioni per Credere a ciò che offri

(la parte del Canvas che ti descrive)



I DESTINATARI
(come influenzi chi ti ascolta)

destinatari

Audience
Benefici Chiave
Positioning
Comunicazione



CLIENTI

CIBO PER CANI



I DESTINATARI
(come influenzi chi ti ascolta)

destinatari

Audience
Benefici Chiave
Positioning
Comunicazione





I DESTINATARI
(come influenzi chi ti ascolta)
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Benefici Chiave
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I DESTINATARI
(come influenzi chi ti ascolta)

destinatari

Audience
Benefici Chiave
Positioning
Comunicazione



TIPICI CANALI DI COMUNICAZIONE

• Immagine visuale e verbale

• Comunicazione interpersonale

• Public relation e networking

• Sponsorizzazioni e pubblicità

• Eventi 

• Digital marketing (on line-tutto)



UN PUBBLICO PER VOLTA



I RISULTATI ATTESI

Investimenti Chiave
Risultati

(il modo in cui ottieni giovamento da questo processo)



ESSERE RICONOSCIBILI



ESSERE TROVABILI



DIFFERENZIARSI



I RISULTATI ATTESI

Investimenti Chiave
Risultati

(il modo in cui ottieni giovamento da questo processo)



DI COSA HAI BISOGNO?

• DI UNA STRATEGIA, 

• DI UN PIANO DI AZIONE 

• DI UN METODO



NEXT STEPS

i passi verso le prossime lezioni

METODO CONOSCERE 
SE STESSI MODELLARE AGIRE / 

TESTARE





AUTO ANALISI DELLA PROPRIA REPUTATION

PERSONAL BRANDING AUDIT



3  TOOL GRATUITI PER CONTROLLARE LA PROPRIA BRAND 
REPUTATION (o presenza online)

-  GOOGLE.IT
- BRAND YOURSELF (te stesso) www.brandyourself.com)
- MY REPUTATION (www.my-reputation.it)

http://www.brandyourself.com
http://www.my-reputation.it


ANALIZZA TE STESSO IN GOOGLE

Ci hai mai pensato?

Come appari su google?

Quali informazioni vengono mostrate?

I tuoi post sui social network sono visibili al mondo intero? 

Ci sono cose che non vorresti far vedere? 
(rovinano la tua reputazione?)

vuoi cancellare qualcosa da Google? (diritto all’oblio)





dopo esserti GOOGLATO

chiediti:

perche’ quei contenuti compaiono prima di altri 
e voglio che sia ancora cosi’?









Klout 

è un servizio di social networking che offre analisi statistiche 
personalizzate sui social media. In particolare, stima l'influenza degli 
utenti attraverso il Klout score (da 0 a 100) ottenuto dal grado di 

interazione nei profili utente di siti popolari di social networking, tra cui 
Twitter, Facebook, Google+, Linkedin e Foursquare.



PROSSIME LEZIONI

CHI SIAMO


